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nachfrage nach fenstern | 6sterreich

fensterabsatz

2.286
\ -6,0% +1,9%
N1 9ol

in tausend fligeln

2013 2014 2015 2016

Quelle: BRANCHENRADAR Fenster und Hebeschiebetiiren in Osterreich 2017



nachfragetreiber | fenster in 6sterreich

neu bestand efh|zth mfh nwb

+4,4%
+3,3%

+1,1%

+0,2%

+0,0%

absatz
2016 vs. 2015

Quelle: BRANCHENRADAR Fenster und Hebeschiebetiiren in Osterreich 2017



nachfrage nach rahmenmaterial | 6sterreich

absatz

2016 vs. 2015

holz _2,7%

kunststoff +2.6%

holz/alu

+2,6%

aluminium -1.2%

Quelle: BRANCHENRADAR Fenster und Hebeschiebetiiren in Osterreich 2017



nachfrage nach bundeslandern | 6sterreich

absatz
2016 vs. 2015

Quelle: BRANCHENRADAR Fenster und Hebeschiebetiiren in Osterreich 2017



nachfrage nach fenstern in osterreich | ausblick 2018

+2’50£v 2.265

+2,9% 2210

fensterabsatz
2148

in tausend fltigeln

2.108

sanierung 1.263

neubau 845 882
2015 2016 2017e 2018f

Quelle: BRANCHENRADAR Fenster und Hebeschiebetiiren in Osterreich 2017



kundenstrukturanalyse 2016 | fenster in 0sterreich

efh|zfh mfh nwb

neubau neubau neubau

Anteil
» Privatkunden in %

bestand bestand bestand

Quelle: KREUTZER FISCHER & PARTNER Consulting GmbH



kundenstrukturanalyse 2016 | fenster in 0sterreich

privatkunden:

820k stk. umsatz

J-preis/flugell: € 542,-

gewerbliche kunden:

umsatz
1.328k stk.

J-preis/flugelt: € 372,-

Ikundenpreis exkl. MwSt

Quelle: KREUTZER FISCHER & PARTNER Consulting GmbH



investitionen nach rahmenmaterial | OAKF fensterinvest

[ Projektnummers: [ 0 Joawwm [ | [KelkuiatorischerZinssat’ Anzah der Fenster’ 7]
Projektbezeichnung: _ Durchschnittl. Inflationsrate, gescha Keine Wartu ngvnr Fenstertausch n
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Mon-aﬁdle Kosten pro Fenster
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Quelle: OAKF



kaufentscheidungskriterien | gewerbliche kunden

rahmenmaterial, fensterdesign und konfiguration in
der regel vorgegeben

ausschreibung L o ) )
gualitat definiert sich oftmals nur im rahmen der

gewahrleistung
einen preisbonus gibt es nur bei nachweislich
hoher lieferzuverlassigkeit + montagequalitat

beschrankte ansatze fur mehrwertverkauf:

fenster & sonnenschutz aus einer hand
mehrwertverkauf

e hoherpreisiges rahmenmaterial, einbruchs-

hemmendes glas etc.

ausgaben fur fenster sind zumeist statisch



kaufentscheidungskriterien | private kunden

anforderungen

mehrwertverkauf

rahmenmaterial, fensterdesign und konfiguration in
vielen fallen nicht zwingend vorgegeben

qualitat und design sind wichtigste produktkriterien
marke codiert produktqualitat und montageleistung
weiche kriterien im verkaufsgesprach entscheidend:
vielfaltige anséatze ftr mehrwertverkauf:
hoherpreisiges rahmenmaterial, beschattung,
g einbruchshemmendes glas, fensterintegrierte

wohnraumluftung

Jfensterbudget” ist mandvrierbar, nicht statisch



Danke fur lhre Aufmerksamkeit

BRANCHEN T/
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